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A ideia para fager este livro veio da percepcdo coletiva de diversas
pessoas do movimento agroecoldgico sobre a importdncia em discutir
e qualificar a comunicagdo desenvolvida no contexto da agroecologia. Ao
longo dos ultimos anos, comunicadoras e comunicadores da agroecolo-
gia tém avangado no entendimento do cardter popular das prdticas co-
municativas, da sua conexdo com diferentes culturas e da necessidade
em ndo se perder de vista a perspectiva da comunicagdo enquanto um
direito. Esse documento foi construido a partir dos debates realigados
por essas/es comunicadoras/es, principalmente nos dmbitos do Cole-
tivo de Comunicacdo e Cultura da Articulacdo Nacional de Agroecologia
(ANA) e dos movimentos e organigagdes sociais que atuam na promogdo
da agroecologia na Regido Metropolitana de Belo Horigonte (RMBH).

No que dig respeito a sua estrutura, o livro estd dividido em trés partes:
1. breve reflexdo sobre o direito & comunicagéo e por

que interessa a sociedade e ao movimento agroecolé-
gico discutir e dar centralidade a temdtica;

2. sete diretriges para inspirar e orientar a realigacdo
das praticas de comunicagdo relacionadas a agroe-
cologia; e

3. algumas iniciativas que nos mostram como é
possivel construir novos paradigmas para uma comu-
nicacdo e sistemas alimentares mais justos e demo-
crdticos.




A nossa intengdo é que esse documento auxilie as organigagdes do
movimento agroecolégico a definirem ou aprimorarem suas estratégias
de comunicagdo. Nesse sentido, imaginamos que ele possa ser utiligado
tanto por quem jd estd inserido nas acdes de agroecologia (mas ndo tem
se dedicado a discutir a comunicagdo), como por quem possui habilidade
técnica e desenvolve ferramentas de comunicagdo (mas ndo tem muito
conhecimento sobre a agroecologia).

E bem possivel que para muitas/os comunicadoras/es que j& estdo inse-
ridas/os em processos comunicativos essas diretriges ndo representem
muita novidade. Esperamos que, nesses casos, nosso exercicio sirva
como inspiracdo para as prdticas que ja realigam e, também, como um
convite para seguirmos juntas/os no fortalecimento da comunicacdo
agroecoldgica.

No nosso entendimento, qualquer aspecto relacionado & consolidacdo da
agroecologia em um territdrio trag seus préprios desafios. Por isso, res-
saltamos que para acionar o potencial transformador da comunicagdo é
necessdario um olhar atento e especifico sobre essa temdtica. As propos-
tas aqui apresentadas com certega ndo s@o as Unicas, ndo sdo exclusivas
da comunicagdo da agroecologia e evoluiréo & medida que forem inter-
pretadas e adaptadas. Entretanto, desejamos que consigam, desde jd,
contribuir com os importantes processos de comunicagdo e de constru-
cdio da agroecologia que estdo em curso.
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Por que interressa
a sociedade discutir
comunicagdo?

A comunicagdo tem um papel central na construgéo de uma sociedade
democrdtica e na conquista e defesa de direitos. Por meio de um sistema
de comunicacdo livre, plural e independente, é possivel circular um maior
numero de informagdes qualificadas, confrontar pontos de vista e disputar
modos de viver. Ao contribuir para a constitui¢éio desse ambiente publico
e democrdtico, a comunicagdo favorece também que a populagdo se apro-
prie de assuntos estratégicos e defina coletivamente os rumos do pais.

Mas infeligmente ndo € este o cendrio que predomina no Brasil. Mesmo o
artigo 220 da Constituicdo Federal determinando que “os meios de comu-
nicacdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de monopd-
lio ou oligopdlio”, constata-se que os veiculos de maior audiéncia no Brasil
pertencem a poucas empresas de comunicacdo.”

DESMONTAR ESTRUTURI’\S
vt PODER wo CAMPO @L\“w

DA COMUNICAGAO

A concentracdo de propriedade e de audiéncia nas méos de poucas fa-
milias da elite socioecondémica brasileira influencia nos principios demo-
crdticos da prdtica comunicacional, comprometendo a qualidade da infor-
magcdo divulgada. Nestes meios, a participacdo ativa da sociedade civil é
praticamente inexistente e o tratamento dado aos fatos e aos debates é,
na maioria das veges, tendencioso ou omisso, uma veg que boa parte das
empresas se orienta por interesses politicos, econdmicos ou religiosos. A
concentracdo dos meios dd a essas empresas de comunicacdo um poder
desproporcional na formagdo da opinido publica, j& que a midia comercial
ainda é um importante meio de informacdo, entretenimento e difusdo da
cultura, com forte influéncia sobre o cotidiano das pessoas.



Ndo é por acaso que, diante dessa realidade, alguns movimen-

tos e organigagdes da sociedade civil, como o Férum Nacio-

nal pela Democratigagdo da Comunicagdo (FNDC), se ar-
ticularam para por em pratica estratégias e agdes que
busquem efetivar o direito @ comunicagdo no Brasil.

A intengdo é, entre outras propostas, ampliar o debate
<. publico sobre as diversas temdticas relacionadas a
7 comunicagdo, como:

- a distribuicdo de concess@o para emissoras de

radioe TV;

- 0 acesso e uso da internet;
- 0 combate as fake news (noticias falsas) e a invasdo de
privacidade;

- os efeitos da alta concentragdo de audiéncia e de propriedades da midia
comercial;
- a seguranca da informagdo no ambiente digital; e
- a falta de medidas eficages de controle e de regulamentagéo da Consti-
tuicdo Federal no que dig respeito ao sistema de midia no Brasil.

Mas apesar da sua relevancia, o tema da comunicagdo ndo tem centra-
lidade e apropriagdo coletiva no conjunto das organigagdes populares no
Brasil, a exemplo do que acontece com assuntos referentes a reforma
agrdria, direito & cidade, importancia do Sistema Unico de Satde, sobe-
rania e seguranca alimentar e nutricional, entre outros.? Assim, ainda hd
um longo caminho a percorrer para que pautas como a democratigacdo
dos meios e o direito & comunicagdo ganhem forga social e sejam de fato
compreendidas e inseridas na agenda de luta dos movimentos sociais.




Comunicacdo popular

Por outro lado, principalmente a partir da década de 1980, cresceu no
Brasil o nimero de prdticas comunicacionais utilizadas por diversas
instituices da sociedade civil e movimentos populares engajados em

processos de mobiligagdo e reivindicagdo por direitos e justica social.

Sdo instrumentos ligados a luta do povo que se caracterizam
“TQN OM ' como uma das formas de exercer o direito & comunicagado.
p A Essas iniciativas, de modo geral, tém sido compreendidas
pelo termo comunicagdo popular e sdo meios de manifes-
tacdo politica, artistica e cultural, desenvolvidos com a finali-
dade de informar, mobiligar, denunciar, fomentar debates, formar,

construir novos conhecimentos e confrontar pontos de vista.?

Outros termos também sdo encontrados no Brasil para conceituar as
ferramentas e formas de expressdo popular: comunicacdo comunitd-
ria, alternativa, participativa, horigontal, independente, dialdgica, livre e
radical. Apesar de esses conceitos poderem apresentar algumas especi-
ficidades, de modo geral, possuem um mesmo sentido politico. Ou seja,
sdo iniciativas de comunicacdo desenvolvidas no contexto de mobiligacdo
e participacdo politica em lutas contra desigualdades e injusticas sociais.*

Muitos desses instrumentos surgiram principalmente da necessidade das
organigagdes em comunicar com suas bases e ativistas. Mas também te-
mos que lembrar das diversas iniciativas que hd muitos anos s@o resistén-
cias aimprensa comercial e buscam fager a disputa de ideias na sociedade,
como as imprensas sindical, anarquista, socialista e alternativa.®

FORTALECER. VEICULOS
7€ COMUNICAGRO o
CONTRA -HEGEMONICOS
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Todas/os somos comunicadoras/es

Paulo Freire escreveu, em 1968, que o que caracteriga a comunicagdo € que
ela é didlogo, assim como o didlogo é comunicativo. Nessa perspectiva, a
comunicacdo acontece onde hd sujeitos interagindo de forma dialégica e
horigontal, refletindo juntos sobre a realidade da qual fagem parte para
melhor compreendé-la, explicd-la e transformd-la.® Esse entendimento so-
bre o que é comunicacdo nos ajuda a perceber que uma pessoa ndo precisa
ter formacdo na drea para ser comunicador/a e que a comunicagdo ndo se
restringe a producdo de instrumentos. Ou seja, temos que ter a convicgdo
de que todas/os somos comunicadoras/es e de que a comunicacdo é todo
o processo do qual as ferramentas sdo apenas uma parte.

E se todas as pessoas sdo comunicadoras, todas tém algo a diger. Quando
falamos sobre a necessidade de desenvolver novos instrumentos de
comunicacdo popular ou fortalecer os que j& existem, néo ¢ para “dar vog”
as mulheres, ds juventudes, ds/aos negras/os, aos povos do campo, das
dguas, das florestas e das cidades. Estes sujeitos sempre tiveram voges e
sempre as usaram para resistir aos sistemas opressores capitalista, pa-
triarcal, racista e colonigador que tentam silencid-las. Trata-se, portanto,
de fager com que essas voges circulem, se amplifiguem e sejam ouvidas.

E importante, no entanto, que mais pessoas se entendam como comunica-
doras e se apropriem da relevancia em refletir e qualificar suas praticas co-
municativas. Nesse sentido, deve-se ressaltar o potencial transformador
dos processos de formagdo em comunicagdo, principalmente quando séo
pensados como espagos de troca e desenvolvidos de forma colaborativa.
Os diferentes saberes e olhares favorecem a aprendigagem coletiva e o
surgimento de novas ferramentas e linguagens, frutos das conexdes entre
comunicacdo, cultura e educacdo.

Os processos educativos em comunicacdo popular ainda geram debates
e reflexdes que podem contribuir ndo apenas na capacitagdo técnica para
uso das ferramentas, mas também na formagdo politica. Para aprimorar
a comunicagdo que fagemos com nossos pares, berm como para ampliar as
disputas de narrativas com quem estd fora da nossa “bolha”, precisamos
ganhar forga social. Precisamos que mais pessoas, organigacdes e mo-
vimentos discutam e gerem conhecimentos relacionados & comunicagdo
popular e a sua centralidade na luta por justica social no Brasil.

"



Guias de comunicacdo popular

Primeiramente, é preciso diger que ndo h& uma receita de comunicagdo
popular. As iniciativas podem ser desenvolvidas em diferentes contextos
e, em cada um deles, haverd um instrumento ou conjunto de agdes que
seja mais adequado. “Quem comunica? / o qué? / para quem? / com qual
finalidade? / em qual meio? / com qual linguagem? / com quais recursos?”
Essas sdo algumas questdes que podemos nos fager ao planejar nossa ini-
ciativa de comunicagdo. O que ndo podemos perder de vista é que quanto
maior o nosso cuidado, planejamento e dedicagdo, maior serd a chance de
alcangarmos os nossos objetivos.

(¢ /.
o .
GG'(Y\G’ NV o0 WW" A seguir, listamos alguns materiais que podem auxiliar

ﬂcy\@(w{%ﬂ- mﬂ M ? os processos de estudo e aprendigagem sobre o direito

e a democratigagdo da midia, entre outros assuntos rela-
cionados & comunicagdo popular. Também estdo presentes nessas publi-
cacdes tutoriais com dicas para a elaboragdo de um plano de comunica-
¢do; para a producdo de jornais impressos, programas de rddio e videos; e
para o uso das redes sociais.

Guia de Comunicagdo Popular

Este guia de comunicacdo popular estd dividido em
trés partes. Em “Comunicacéo e suas tretas” vocé en-
contra uma discussdo, bem direta, sobre o contexto
comunicacional brasileiro. Esta secdo fala sobre as di-
némicas de poder, concentragdo mididtica, mas tam-
bém de diversidade e alternativas. Na segunda parte,
“Faca vocé mesmo!”, trés tutoriais déo dicas sobre jor-
nalismo comunitdrio, produgdo de videos e uso estra-
tégico das redes sociais para montar uma campanha
digital. Por fim, em “Continue pesquisando”, vocé en-
contra referéncias para se aprofundar mais nos temas
abordados. (Trechos da cartilha)

Operagdo Amagénia Nativa (OPAN) e Rede Juruena Vivo. Projeto
Berco das Aguas IIl. 2019
https://amagonianativa.org.br/guia-de-comunicacao-popular/
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COMUNICACAD POPULAR
~0 SEMIRRIDO

Um caminho para o fortalecimento da dendncia,
da resisténcia e da luta por mais qualidade de vida

Comunicagado e Direitos Humanos

Esta cartilha pretende ser uma contribuigéo nesse lon-
go caminho necessdrio para se criar um debate publico
sobre a comunicacdo em nosso pais. Ha textos que rela-
cionam o tema com a democracia, projeto de sociedade,
concentracdo dos meios de comunicacdo, a discussdo
das fake news, o poder das grandes empresas e a neces-
sidade democratigagdo da comunicagdo. Ainda, outros
sobre comunicacdo dos trabalhadores, direitos humanos
e agitagdo e propaganda. Hd, também, um roteiro de
oficinas para serem livremente replicadas e adaptadas
para as mais diversas realidades. Deixamos o convite
para que sejam apropriadas, para reflexdo e criagéo cole-
tiva que esperamos que surjam a partir das provocagoes
deste projeto. (Trechos da cartilha)

Associacdo Henfil Educacéo e Comunicagéo. 2018
https://intervoges.org.br/publicacoes/cartilha-comunicacao
-e-direitos-humanos/

Comunicagdo Popular no Semidrido: um caminho
para o fortalecimento da dentincia, da resisténcia
e da luta por mais qualidade de vida

Esperamos que esta publicagdo possa inspirar mu-
lheres, homens, jovens, indigenas, quilombolas, suas
comunidades e/ou suas organigagdes a pensarem a
comunicagdo de uma outra forma, e a comunicar de
um outro jeito: o seu jeito! Isso é o que chamamos de
comunicagdo popular! Afinal, ndo hd& como falar em
convivéncia com o Semidrido sem valorigar essa comu-
nicagdo que acontece no lugar de viver, produgir e re-
produgir das familias dessa regido. (Trecho da cartilha)

Articulagdo Semidrido Brasileiro (ASA). 2018
https://www.asabrasil.org.br/acervo/publicacoes?artigo_id=
11006
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ESCOLA DE ATIVISMO|

CADERNO DE COMUNICAGAO
PARA O ATIVISMO

Este material foi desenvolvido como material de suporte em aprendizagem para o
Projeto Semeando Ativismo. O uso inadequado desse material didatico nao reflete os
principios e valores da Escola de Ativismo, que se exime de qualquer responsabilidade
em relagéo a destinagéo, uso do contetdo ou prética de atividades inspiradas nele.

Caderno de Comunicagdo para o Ativismo

E comum gue a comunicagdo de uma causa sé atinja
um grupo pequeno de pessoas ja engajadas nela ou em
outras causas similares. Dizemos que, de tdo pequeno,
esse grupo cabe em uma Kombi. E preciso aprender
a tocar quem nao esta na nossa Kombi. Faz parte do
planejamento de uma campanha pensar o publico-
alvo, qual conceito criativo serd definido a partir do
estudo do universo referencial desse publico, qual o
tipo de mensagem que levard a campanha a interagir
com quem vai apoié-la, unir forgas, pressionar para
a mudanga pretendida etc. Envolver as pessoas na
causa, na maioria das vezes, implica “falar para fora da
kombi”. Para isso, é preciso ativar os valores pessoais
a partir da construcéo de histdrias que pode ser mais
envolventes, com um roteiro baseado nas jornadas do
herdi, ou mais informativos, baseados em narrativas
jornalisticas. Dependendo do objetivo, ¢ necessério
comunicar com grupos especificos e, para cada grupo,
escolhemos os canais mais adequados. Tendo sempre
em mente que cada canal e cada publico exigem uma
linguagem especifica, que podem ser exploradas com
o uso de memes. Uma acgéo direta, por exemplo, sera
sempre uma acéo de comunicacéo. E seu planejamento
precisa considerar todos esses fatores. (Trechos do
material)

Escola de Ativismo. Projeto Semeando Ativismo. 2013
https://goo.gl/c5eTb3

14



Caderno de metodologias: inspiracdes
e experimentagoes na construgdo do
conhecimento agroecoldgico

As prdticas de comunicagdo interconectam os pro-
cessos que movem a nossa vida em sociedade. Por-
tanto sdo utiligadas tanto para apresentar propostas
de emancipacdo da classe popular, quanto para per-
petuar a concepcdo de mundo daqueles que detém o
poder econémico e politico. A movimentacdo de mé-
todos e ferramentas comunicativas e a visibiligagdo
do debate sobre comunicagcdo como um direito fun-
damental na luta pela agroecologia floreou jardins
em vdrios cantos do pais. Aprendemos na caminha-
da com agroecologia, que ndo basta realizar as ati-
vidades. Para que a agroecologia cresca e floresca,
aproximando novas e novos parceiros, é preciso que
facamos registros criativos e coloridos que garantam
a memoria do processo vivido e o didlogo com a so-
ciedade. Seja qual for a atividade que vocé va realigar
(mutirdo, oficing, feira, caravana ou uma troca de se-
mentes) é fundamental mobilizgar pessoas especificas
para cuidar dos processos de comunicacéo. E impor-
tant{ssimo manter o radar sempre aberto e ligado
para pessoas que topam pensar, sentir e construir
a comunicacdo como arte, intervencdo cultural, de-
ndncia e anuncio. Envolver a juventude e as mulheres
nos cuidados da comunicacdo. Identificar coletivos e
canais populares de comunicagdo (jd experimentou
chamar o Brasil de Fato, os Coletivos da ASA e tantos
outros proximos a vocés para uma atividade?). Vale
lembrar que a comunicacdo popular é um grande pro-
cesso educativo e formativo humanigador! (Trechos do
texto sobre Comunicagdo Popular)

Associagdo Brasileira de Agroecologia. 2017
https://aba-agroecologia.org.br/caderno-de-metodologias/
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Por que interessa ao
movimento agroecoldgico
discutir comunicacdo?

O sistema convencional de agricultura que passou a ser dominante nas
Ultimas décadas, também chamado de agronegdcio, acarretou severos
impactos socioambientais. Entre as praticas difundidas por esse sistema,
estdo: o0 uso intensivo de produtos sintéticos, como agrotoxicos e ferti-
ligantes quimicos; a utilizag@o de muita dgua para irrigagdo; e o plantio
de monoculturas (produgd@o agricola de uma Unica espécie vegetal) em
grandes dreas.

A lista dos efeitos negativos causados pelo agronegécio ndo é peque-
na. Além do aumento dos custos de produgdo e da dependéncia das/os
agricultoras/es ds industrias de tecnologias e insumos, este modelo de
agricultura é responsdvel por diversos casos de intoxicagdo humana e
de contaminagdo ambiental; maior presenca de res{duos qu{micos nos
alimentos produgidos; perda da biodiversidade; empobrecimento da capa-
cidade produtiva dos solos; e emissdo de gases de efeito estufa, que con-
tribuem para a alteracéo dos padrdes climdticos.

ULSA
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A demanda por grandes extensdes de terra e a mecanigagdo dos proces-
sos de plantio e colheita intensificou o avango da agricultura industrial
para dreas de vegetagdo nativa e territdrios historicamente ocupados
pelos povos do campo, das florestas e das dguas. Esse fendmeno expul-
sou estes sujeitos de suas terras, provocando o éxodo rural e consolidando
a concentracdo fundidria no Brasil.

Mas também existem outras propostas de agricultura bem diferentes,
como a agroecologia, que se baseia na aplicagdo dos principios da eco-
logia para o estudo e o manejo de agroecossistemas. Nesses casos,
a produgdo agricola ndo é uma questdo apenas técnica, mas uma
prdtica social que busca aliar o cultivo de alimentos sem venenos
a conservagdo e ao cuidado com a naturega.

" Aprerder
oudras formas
de. 0S LoMUNicaX
nclusve o dos
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Na agroecologia, os saberes e conhecimentos populares e tradicionais,

em didlogo com o conhecimento cientifico e académico, estdo orienta-

dos para o estabelecimento de sistemas alimentares sustentdveis, e
ndo pela légica do lucro.

A agricultura na midia comercial

Quando o assunto é agricultura, o que usualmente vemos na midia
comercial € um grande aparato atuando a favor do agronegécio. A ima-
gem espetacularizada do setor é construida por meio da divulgagéo
das grandes plantag¢des em monocultura, dos parques industriais para
beneficiamento dos alimentos, das gigantescas mdaquinas e sistemas de
irrigagdo. Tentam criar um imagindrio de que o agronegdcio é um modelo
de sucesso imprescindivel d economia do pais e ds populagdes do campo
e da cidade.

A campanha “Agro é Tech, Agro é Pop, Agro ¢ tudo’, concebida pelas
geréncias de Marketing e de Comunicagdo da Rede Globo, é um bom
exemplo para mostrar a identificagdio das empresas de comunicagdo
com o agronegdécio brasileiro. Pensado estrategicamente, esse conjunto
de acdes mididticas oculta as contradi¢cdes do modelo industrial agricola
e procura consolidar a hegemonia do agronegdcio nas dimensdes econd-
nica, politica e ideoldgica.”
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Como se ndo bastasse difundir os valores e principios do agronegdcio, a
narrativa predominante da midia comercial colabora para criminalizgar e
difundir uma perspectiva negativa dos movimentos que lutam por direitos
e outros paradigmas de agricultura

E por essas e outras que interessa ao movimento agroecoldgico discutir
comunicacdo. O olhar estratégico para essa temdtica é fundamental a
um movimento que tem propostas para a democratigacdo dos sistemas
alimentares baseadas em prdticas cotidianas dos povos do campo, das
dguas, das florestas e das cidades. Ao mesmo tempo, o movimento agroe-
coldgico se propde a denunciar com veeméncia os impactos do regime
neoliberal sobre o Estado Democrdtico de Direito; a apropriacdo dos bens
comuns pelas empresas do agronegdcio; e o aumento da violéncia e das
violagdes de direitos que colocam em risco a biodiversidade e atacam os
diferentes modos de vida nas comunidades e territérios.®

Temos muito a diger sobre alimentacéo, salude, agricultura, economia,
politica, comunicagdo, cultura, biodiversidade, mudancga climdtica, agrotd-
xicos, transgénicos, educacdo, cidade... Perspectivas sobre assuntos que
ndo aparecem na midia comercial e que ndo podemos deixar de disputar.
Precisamos encontrar maneiras de revelar as contradicdes do agronegé-
cio e as condi¢des desiguais de poder existentes no processo de solugdes
de controvérsias relacionadas aos sistemas alimentares. @
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Antes de apresentar as diretriges para uma comunicagdo agroecoldgica é
preciso reforcar trés aspectos. Primeiro, que a comunicagdo agroecoldgica
é popular. Assume-se, assim, que ndo estamos tratando de uma comuni-
cacgdo politicamente neutra. A comunicagdo popular agroecoldgica situa-
se no campo dos processos e prdticas comunicativas desenvolvidas pelos
sujeitos coletivos mobiligados na luta por direitos e justica social.

Segundo, que a comunicagdo é um direito. Nessa perspectiva, as iniciati-
vas de comunicagdo agroecoldgica devem se orientar pela compreensdo
de que o nosso direito ndo se restringe a escolher o que queremos conhe-
cer, ver e ouvir. Todas as pessoas tém o direito de falar, de transmitir in-
formagoes e ideias, de se expressar e decidir o que quer mostrar. A comu-
nicacdo popular agroecolégica fag parte, portanto, de um movimento que
enfrenta as diferentes formas de concentragdo de poder, tanto mididtica
quanto digital.

Terceiro, que a comunicagdo e a cultura popular estéo

QU\_TURL\ \VIVA integradas & agroecologia. A diversidade da agroeco-

A CANTA logia estd conectada as diferengas culturais presentes
CONTA € nos territdrios brasileiros. As comidas, as poesias, as

NOSSA COMIDA musicas, as regas, as dangas, as espiritualidades, os
sotaques sdo expressdes dos povos que nos apontam
¢ formas distintas de viver e de se relacionar com as

CANTAMOS .

pessods e com os Iugares.

PORQUE 0 GRITO
Sé NAD BASTA FI Os processos de comunicagdo e cultura também

@ , sdo formas de construcdo de conhecimentos e de-
vem ser assumidos politicamente como eixos de
luta.® Assim como a agroecologia é mais do que o
cultivo de alimentos sem veneno, a cultura néo se

' restringe a entretenimento e a comunicagdo néo

/ dig respeito apenas as ferramentas de registro

e divulgacdo. Ao compreender a comunicagdo e a

cultura como direitos e bens comuns, a democra-
tigacdo da comunicagdo e o respeito e fomento a
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diversidade cultural passam a ser percebidas como centrais na efetivagdo
da democracia.

As ferramentas de comunicagdo, quando tém como principio as perspec-
tivas e culturas das/os camponesas/es, dos povos e comunidades tradi-
cionais e indigenas, possibilitam a elaboragdo de narrativas divergentes
daquelas presentes de forma hegeménica na midia comercial. A bem da
verdade, é possivel diger que as praticas agroecoldgicas e as iniciativas de
comunicacdo e cultura popular podem se fortalecer mutuamente e opera-
rem articuladas na defini¢éo de novos paradigmas relacionados aos direi-
tos a alimentacdo, a cultura e d comunicacdo.

As diretriges apresentadas a seguir resultaram de um exercicio de identifi-
cagdo e sistematigacdo de alguns aspectos que orientam as iniciativas de
comunicacdo popular diretamente relacionadas & agroecologia. A nossa
intengdo é, com isso, definir um conjunto de ideias ou abordagens que pos-
sa qualificar as estratégias de comunicacdo do movimento.

Assim, para cada proposta, apresentamos uma breve contextualigagdo
e algumas dicas e sugestdes de como as ideias podem ser expressas
nas prdaticas de comunicacdo, além de exemplos colhidos em iniciativas jé
realizgadas por organigagdes do movimento agroecoldgico.
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Referéncia nas prdticas sociais

As prdticas sociais que acontecem nas diversas regides do Brasil sdo os
principais elementos para a construgdo da agroecologia no pais. Essas
iniciativas alimentam as andlises e decisdes das redes e articulagoes da
sociedade civil, 10 mesmo tempo em que orientam os processos de reivin-
dicagdo e elaboragdo de politicas para promogdo da agroecologia.

As agdes sdo desenvolvidas no campo e na cidade,
“\, de forma familiar ou comunitdria, em proprie-
dades publicas, privadas, ocupagdes ou assen-
tamentos. Sdo experiéncias de producdo de ali-
mentos sauddveis, agroindustrializgagdo familiar,
\“‘}7 feiras, cestas de produtos e diversas outras estra-
\\\\\\“\\\\(@ tégias de comercializacdo que aproximam quem produg e quem conso-
me. Tém ainda as vdrias iniciativas de formacdo, articulacdo em redes,
auto-organigagdo das mulheres e das juventudes, entre muitas outras.

HOoRA bo

NO 20w 11
FARIA, TAMBEM

Comunicar o que é especifico em cada territério e em cada sistema

,{E}ﬁ’ﬁg produtivo é uma forma de mostrar que a produgdo agroecoldgica é

% resultado de experimentacgdes e do uso de diferentes técnicas e relagdes

/‘ @) sociais que aliam o cultivo de alimentos & conservagdo e ao cuidado

AR od Q com a biodiversidade. O que dd certo em um lugar, por exemplo, uma

7 variedade de semente de milho crioulo, pode ndo dar certo em outro,
Q devido as diferencas no clima ou solo.

?7'

Importante anunciar as conquistas que resultam da construgdo da agroe-
cologia: o fomento da biodiversidade; a conservagdo do solo e da dgua; a
geragdo de saude; as transformagdes das condigdes de vida material e de
bem-estar social; a constituicdo de atores coletivos e redes; as estratégias
e formas de gestdo coletiva de bens comuns (dgua, terra, biodiversidade,
conhecimento, comunicagdo..); o fortalecimento dos processos de auto-
organigacdo das mulheres e dos jovens; o reconhecimento de direitos ter-
ritoriais de camponesas/es, indigenas e povos e comunidades tradicionais;
entre outros tantos avancos que podem ser identificados em cada local.
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Apresentar os beneficios e efeitos positivos das prdticas também

contribui para mostrar como a agroecologia favorece a superacdo de

\ 3 grandes problemas enfrentados atualmente na sociedade, como as
{,//E"—"ﬂ\ nmudangas climdticas, as intoxicagdes e contaminagdes por agrotoéxicos, os
desmatamentos e a perda da biodiversidade. Por outro lado, denunciar os

AE\'ROIDIXKD conflitos presentes em cada territdrio é essencial na comunicagdo agroe-
colégica. E importante diger o que estd em jogo, descrever os problemas e

nomear quem estd por trds deles (ex. agronegécio, mineradoras, grandes

MATA obras, empresas do setor energético, érgdos de protecdo ambiental, espe-

culagdo imobilidria etc.).

Divulgar as iniciativas locais e
regionais, seus erros e acertos, seus
avancos e desafios, pode contribuir
para o desenvolvimento de outras
experiéncias, ao mesmo tempo em
que mostra a sociedade a relevan-
cia em apoiar a agroecologia.

 AEBRETOLOGIAZ. Juvercilio Viei'ra Trindade e Teresinha de Souga T.rindade.morCfn} hd deg
Hoprb—temd 2l anos com a filha Joana na comunidade do Funil, em Simonésia (MG).
B i = Na propriedade de 1,2 ha é possivel encontrar uma expressiva varieda-
de de cultivos, como: café, milho, feijdo, amendoim, arrog, mandioca,
cana, abacaxi, banana, caju, laranja, mexerica, liméo, manga, abacate,
ameixa, graviola, conde, acerola e péssego. O casal também possui uma
horta e cria galinhas e porcos. Para Teresinha, estar no meio de tanta
diversidade, utiligando principios ecolégicos nos cultivos e na proprieda-
de, é a forma que eles encontraram para viverem com mais satisfagdo.
“Na verdade, a gente nédo sabe viver de outro jeito. Quando descobrimos
o que é a agroecologia, é como se 90% da vida da gente ja estivesse
resolvida”, acredita a agricultora. Juvercilio concorda com Teresinha, e
complementa: “A questéo da diversificagdo é dar condigdes de vida para
tudo e para todos; para o ser humano, para os animais e para os vege-
tais. Respeitando a naturega, respeitando as criagoes”.

Trecho do Informativo Agroecologia no Leste de Minas, n. 15, junho de 2017, Publicado
pela Rede de Intercdmbio de Tecnologias Alternativas e Rede Agroecoldgica do Leste
de Minas.
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Protagonismo de quem fag

Povos indigenas, quilombolas, agricultoras/es familiares, camponesas/
es, extrativistas, pescadoras/es artesanais, faxinalenses, agricultoras/es
urbanas/es, geraigeiras/os, sertanejas/os, vaganteiras/os, quebradei-
ras de coco, caatingueiras/os, criadoras/es em fundos e fechos de pasto,
seringueiras/os, representantes de comunidades ribeirinhas, de povos
tradicionais de matrig africana e povos de terreiro.

As identidades socioculturais citadas
acima sdo das trabalhadoras e
trabalhadores do campo, das
florestas, das dguas e das

cidades que estiveram

presentes no IV Encontro

Nacional de Agroecologia,

realizado em Belo Horigonte

no ano 2018. Essa lista é uma
pequena representacgdo da diver-
sidade de sujeitas e sujeitos que
constroem a agroecologia no Brasil.

Identificar e nomear as pessoas e sujeitos coletivos, suas histérias e suas
conquistas s@o formas de reconhecer o protagonismo de quem fag agroe-
cologia e de valorigar o trabalho daqueles que colocam comida sem veneno
na mesa das/os brasileiras/os.

Comunicar os desafios encontrados por essas pessoas é também uma
maneira de visibilizar as violéncias e injusticas que criminalizam saberes e
prdticas tradicionais, inviabiligam a producdo agroecolégica de alimentos
e, muitas veges, impedem que esses sujeitos exercam seus direitos a terra
e ao territério.

24



Fortalecer as acdes e instrumentos de comunicacdo popular desen-
volvidos pelos povos do campo, das dguas, das florestas e das cidades,
bem como pelas mulheres e juventudes, é outra forma de amplificar as
voges, percepcdes, saberes, expressdes culturais e lutas daquelas/es
que sdo recorrentemente atacados.

A mandioca foi domesticada por nés povos indigenas hé séculos. E uma
fruta bruta que foi domesticada pelos povos indigenas para sustentacdo.
A mandioca tem o nome na origem Tupi, do tronco Tupi. Existe uma lenda
de nds povos indigenas que fala como a mandioca surgiu. Fala sobre Mani,
que era uma indigena de uma tribo Tubi, que faleceu. E quando essa india
faleceu, onde os ancides enterraram o corpo de Mani nasceu uma planta.
E essa planta tinha uma raig clara e téo branca quanto a pele de Mani.
E dai um pajé foi e colocou no nome de mani - mandioca. A mandioca é
muito importante para nés povos indigenas ndo sé para a questdo da ali-
mentacdo, da nutri¢do. Mas a mandioca também tem um lado espiritual.
Alguns povos do Brasil usam a mandioca para fager o caxiri. O caxiri é
uma bebida tradicional que os pajés e os xamds, os ancides, usam essa
bebida para transcender e chegar a um estdgio avangado de se comu-
nicar com os espiritos, para poder fager seus trabalhos de cura. Entdo,
além da alimentagdo, a mandioca tem uma finalidade espiritual.

Trecho do filme Casa de Farinha dos Tingui Botd, realigado pelo Nicleo de Cinema
Guerreiros Tingui Boté. | www.youtube.com/watch?v=30rlgpDoOuk

= OVoulube™ Pesquisar

CASA DE FARINHA DOS TINGUI BOTO
403 visualizagbes - 24 de dez. e 2017 W18 80 4 COMPARTIHAR =i SAAR ...
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Didalogo de saberes

O conhecimento agroecoldgico é construi{do a partir do didlogo de saberes
(populares, tradicionais, ancestrais, cientificos). Mas o que isso quer
diger? Significa que a agroecologia é resultado de processos que reco-
nhecem e promovem a integracdo de diferentes tipos de conhecimentos
comprometidos com questdes sociais, ambientais, politicas e econémi-
cas. Nesses processos, as prdticas culturais ancestrais e os conhecimen-
tos tradicionais, por exemplo, ndo séo vistos como objetos de estudo de
uma pesquisa cient{fica.

ESSE CONWECIMENTO
NAO TEM PONQS,
TEM HERVEIROS .

| Essa perspectiva ndo se refere, no entanto, & ideia de que o que
| precisamos é simplesmente resgatar a tradigdo. Os sistemas de
| producdo agroecoldgica resultam justamente da combinagdo
de conhecimentos tradicionais e cientificos. O que se percebe
i ¢ a confluéncia de novos sentidos e valores em processos que

| levam a novos paradigmas de construgdo do conhecimento.

O didlogo de saberes refuta ainda a compreenséo usual de assis-
téncia técnica e difusdo do conhecimento cientifico, onde o técnico ‘repas-
sa” seus conhecimentos e ensina ao/a agricultor/a como fager agricultura.
Diferentemente disso, os processos de aprendigagem sdo compreendidos
como momentos onde as pessoas lancam mdo dos seus
conhecimentos para encontrarem, juntas, respostas aos
desafios que surgem localmente.

A crescente aproximagdo e insergdo de indigenas, qui-
lombolas e muitos outros povos e comunidades tradicio-
nais na promogdo da agroecologia reafirma a esséncia
de um movimento que busca constantemente se preve-
nir contra as tentativas de cooptacdo do conceito e reducéo da
agroecologia a um pacote de técnicas de produgdo orgénica compativel
com os interesses e valores do agronegaécio.
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sugestoes:

Ao definir a iniciativa e o contedido da comunicagdo, € importante que a
perspectiva do didlogo de saberes seja priorizada em relagéo das aborda-
gens que hierarquigam e relegam os conhecimentos tradicionais e ances-
trais & condig@o de objetos de estudo.

Nos textos, deve-se evitar afirmacées que colocam a ‘comprovac@o
cientifica” como Unica forma de legitimar a agroecologia, sob o risco de
favorecer o apagamento dos diferentes conhecimentos presentes no did-
logo de saberes.

Ressalta-se o cuidado para ndo colocar cientistas, pesquisadoras/es e
técnicas/os como as/os peritas/os e especialistas que assumem o papel de
educar, informar ou comunicar ao publico ‘leigo”. Importante lembrar ain-
da que as pessoas que constroem a agroecologia nos territérios devem ser
também as/os protagonistas e referéncias dos processos comunicativos.

Apresentar as metodologias adotadas nas atividades de formagéo é
uma forma de comunicar os valores e principios envolvidos na construcdo
da agroecologia. Os mutirdes, as trocas de saberes, os encontros de agro-
biodiversidade, os intercdmbios de experiéncias, entre outras iniciativas,
s@io momentos ricos onde as/os agricultoras/es compartilham seus conhe-
cimentos para gerarem novos saberes.

Esta publicacdo trag receitas que resgatam alguns dos principios do
manejo agroecoldgico, que consiste em utiligar o que estiver disponivel,
reciclar e reutilizar materiais, aproveitar os recursos naturais (sol, chuva,
biodiversidade), sempre em equilibrio e compreendendo o solo como um or-
ganismo vivo. A agroecologia, no entanto, ndo € um conjunto de técnicas,
mas um processo de construgdo social, onde cria-se e fag-se junto, experi-
mentando em grupo e refletindo sobre as praticas, avangos e dificuldades.
Nesse sentido, o didlogo entre o conhecimento popular e o cientifico estd
presente em cada uma das receitas compartilhadas na cartilha.

Trechos da cartilha Saberes Populares, 2016. Publicada pela Rede de Intercdmbio e
pelo Grupo AUE! / UFMG. | https://aueufmg.files.wordpress.com/2016/09/saberes
-populares_aue.pdf
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A agroecologia é construida coletivamente em todo o
Brasil e em vdrios lugares do mundo. As prdticas agroe-
Q’(ir M colégicas desenvolvidas em dreas rurais ou urbanas

G se conectam em redes locais, estaduais, regionais e
md}h Ob./ nacional, e seguem juntas fortalecendo um movimento

W formado por expressiva diversidade. A determinagdo
(,9'”1 ‘ da Articulacdo Nacional de Agroecologia (ANA) de se
me fortalecer enquanto uma rede de redes expressa bem

essa dimensdo de construgdo coletiva e solidaria pre-
sente no movimento agroecoldgico.

Reunides, encontros, agdes de incidéncia politica,

participacdo articulada em comissdes e conse- FOR'ALE&R
lhos relacionados a implementagdo de po-

liticas publicas sdo exemplos de iniciativas ?'EDES DE

promovidas coletivamente. A atuagdo em

rede fortalece cada pratica local de agroecolo- M L%
gia e, por consequéncia, as articulagdes territo-

riais, estaduais e regionais.

Mostrar as iniciativas coletivas que existem no territdrio, berm como a di-
versidade de sujeitos e organigacdes que integram as redes e articulagdes,
tem grande poténcia comunicativa, pois torna visivel as vdrias pessoas
que acreditam, apoiam e constroem a agroecologia. SGo associagdes, coo-
perativas, redes, féruns, sindicatos, coletivos informais, grupos de consu-
midoras/es e pessoas voluntdrias envolvidas nas agdes.

Comunicar que tais interagdes entre pessoas e organigacdes acontecem
em diferentes dmbitos (local, territorial, regional, estadual, nacional) tam-
bém demonstra a for¢ca do movimento e ajuda a perceber que néo estamos
soginhas/os nessa luta por um mundo melhor.
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Destacar o aspecto da solidariedade presente nas agdes coletivas, como
nos mutirées e nas casas de sementes, ajuda a demonstrar como as pes-
soas e organigacdes se ajudam e aplicam os principios da agroecologia de
acordo com suas realidades.

A dimensdo da coletividade é inspiradora para o desenvolvimento das
prdticas comunicativas. Planejar uma atividade, pensar uma ferramenta,
produgir contetdos de forma colaborativa e em rede tém grande forca nos
processos de comunicagdo. As iniciativas coletivas favorecem, por exem-
plo, aidentificacdo de desejos e habilidades entre as pessoas participantes
que poderdo assumir diferentes tarefas: registro fotogrdfico, audiovisual,
escrita, entrevista, publicagdo nas redes sociais, entre outras.

Durante os dias 25 e 27 de marco de 2014 aconteceu a 1* Caravana
Agroecoldgica e Cultural da Bahia, que reuniu cerca de 200 agricultores
e agricultoras familiares, representantes de movimentos e organigacdes
sociais de diversos municipios baianos na cidade de Conceigdo de Coité
- BA. O processo de construgdo da Caravana, realigado pela Articula-
cdo de Agroecologia da Bahia (AABA), apresentou cinco etapas distintas:
planejamento, articulagéo, mobilizgacdo, realizacdo e sistematigacdo para
divulgagdo dos resultados. A fungdo das caravanas é engajar a participa-
¢do de agricultoras e agricultores na experimentagdo e construgdo social
da Agroecologia. Os objetivos principais s@o: mostrar o que estd sendo
realigado no campo da Agroecologia; identificar os principais conflitos
da comunidade a serem resolvidos; e informar a importancia da
Agroecologia.

Trechos da cartilha Caravana Agroecolégica e Cultural

da Bahia. Publicada pela Articulagéo de Agroecologia da
Bahia e pelo Instituto de Permacultura da Bahia.

Ao D oanlrads X
B onhiy

CARTILHA DA CARAVANA  https://fase.org.br/pt/acervo/documentos/cartitha-da-
AGROFCOLOGICA E CULTURAL  caravana-agroecologica-e-cultural-da-bahia/
DA BAHIA
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Centralidade feminista

O protagonismo feminino na construgdo e memaria da agroecologia no
Brasil se manifesta de vdrias formas: no papel desempenhado pelas mu-
lheres no manejo sustentdvel dos agroecossistemas, na preservacdo dos
bens comuns, na garantia da saude e da soberania alimentar e no trabalho
de sustentabilidade da vida.

Conforme ressalta o Grupo de Trabalho Mulheres da Articulagdo Nacional
de Agroecologia (GT Mulheres da ANA), ndo é possivel fager agroecologia
sem considerar suas vidas, experiéncias e trabalhos produtivos e repro-
dutivos. Ndo é possivel fager agroecologia sem reconhecer a contribuigdo
histérica das mulheres e sem fortalecer um processo de auto-organigacdo
feminista que tem suas nascentes nas lutas travadas cotidianamente nos terri-
tdrios da agroecologia, em enfrentamento ds diferentes manifestacées das de-
sigualdades de género que perpassam as realidades familiares, comunitdrias,
institucionais e sociais de toda ordem."

30



Por meio da comunicagdo, é possivel dar visibilidade as manifestagdes
das desigualdades de género e as lutas contra o patriarcado e o machismo,
bem como ressaltar as crescentes conquistas dos movimentos feministas
e os diversos trabalhos desenvolvidos pelas mulheres em suas familias, co-
nmunidades, organigagdes sociais, redes, articulagdes, conselhos e demais
espacos publicos.

Nos contetdos e agdes de comunicagdo, deve-se redobrar a atengdo para
ndo reforcar o lugar comumente assumido pelo homem de “porta-vog” da
familia e das organigacées sociais. E importante ter o cuidado para que,
nas ferramentas de comunicagdo, a abordagem do texto, as entrevistas e
a escolha das imagens e videos reconhecam e valorizem os trabalhos das
mulheres.

3 YouTube ™ Pesquisar

Apresentacdo do filme Outras
Marias. Iniciativa do projeto
| Mulheres e Agroecologia em
B Rede. Producdo de Formosa
Filmes.
https://www.youtube.com/
watch?v=nEgSbsE4bVU

Curta Agroecologia - Outras Marias



Ousadia das juventudes

Ainserc¢do das/os jovens na agroecologia acontece em diversos momentos,
seja nas atividades de produgdo, beneficiamento e comercializgagdo dos
alimentos, seja nos processos organigativos em suas comunidades. Mas
apesar do crescente reconhecimento das juventudes como sujeitos politi-
cos fundamentais a agroecologia, ainda é necessdrio garantir formas de
ampliar a sua participacdo no movimento agroecoldgico.

-

c\TUDE PRESENTE ¢ QRGANIZADA
N . ™ ?E }

|
“ik‘ <>he \.\“

o .
J\NW,NDE COMISSAO DE

com QALE A SOVENS .
EI&SA;S ;&A < MUWP\,KADQRES
GUSER DA RoLolobIA

Wmﬁ‘ﬁ@

Ao usar o termo juventudes no plural, demarca-se a compreensdo de que
a condicdo juvenil ndo dig respeito a um grupo homogéneo definido por
um recorte etdrio. As diferentes juventudes sdo constituidas a partir das
suas vivéncias em contextos diversos. E dessa diversidade que emergem
percepcdes e pontos de vista préprios sobre a realidade, assim como es-
tratégias de luta para enfrentamento das adversidades vivenciadas.

As/os jovens tragem novos olhares para pautas antigas e apresentam as
novas pautas que surgem em suas realidades. E o que as juventudes re-
forgam hoje é que as lutas da agroecologia ndo estéo restritas a producdo
ou comercializgagdo de alimentos sauddveis. As resisténcias alcangam as
dimensoées afetivas e dos corpos, das identidades, das condi¢bes de existéncia
enquanto sujeitos e do combate a todas as formas de violéncias.”
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E importante comunicar as diferentes pautas levantadas pelas juventu-
des, assim como as diversas a¢des promovidas por elas que reforcam a re-
novacgdo da agroecologia e o rejuvenescimento das agriculturas. As juven-
tudes inseridas na agroecologia sdo as mesmas que inovam nas formas
de mobiligacdo e protagonigam agdes pela garantia de direitos, como &
educacdo contextualizada e & livre orientagdo sexual e identidades de gé-
nero. As juventudes anunciam também a urgéncia do rompimento da falsa
dicotomia entre campo e cidade, e apontam que sé a unidade entre as re-
sisténcias produgird um novo paradigma para os sistemas alimentares.”

As iniciativas de formagdo em comunicagdo popular, com a participagdo
de representantes de organigacdes da agricultura familiar, povos indigenas
e comunidades tradicionais, sdo extremamente importantes para a cons-
trucdo da agroecologia. Deve-se, no entanto, ressaltar como a inser¢do
das/os jovens nesses processos é estratégica, pois favorece que a comuni-
cacdo agroecolégica expresse as narrativas e resisténcias das juventudes,
com os saberes, afetos, ousadia e criatividade que lhes sdo caracteristicos.

IAL SOBRE  NOTICIAS DAS COMUNIDADES ~  HISTORIA DAS COMUNIDADES ¥  EQUIPE

Juventudes de vdrias partes do Bico
do Papagaio participam de reunido

realigada nesta sexta-feira, 8, na JDVENS
sub-sede do Sindicato dos Traba- [
lhadores Rurais de Buriti. Uma das EEE!‘!MEAEAE

ideias do encontro foi organizar a
juventude, reconhecer e valorigar

suas agdes nas comunidades. Eles jd desenvolvem algumas agdes em suas comunidades como
o Jovens em Comunicagdo, apicultura, Sistemas Agroflorestais (SAFs) e o grupo de artesanato
Pindova. Essas atividades se dividem em 8 municipios da regido: Axixd, Sitio Novo, Sdo Miguel,
Praia Norte, Augustinépolis, Buriti, Araguatins e Esperantina. “Depois que passei a fager api-
cultura mudei minha relagdo com a naturega. Tenho uma visdo diferente, antes sd queria ir
para cidade, mas hoje percebo que o joverm do campo tem condigdes de viver com contiguidade
no campo”, dizg Matheus dos Santos Filho, morador da comunidade Santa Crug, setor sede de
Buriti, e estudante da Escola Familia Agricola do Bico do Papagaio Padre Josimo (EFABIP).

Trecho de matéria publicada no site Jovens em Comunicagdo. | https://jovensemcomunicacao.wordpress.com/2018/

06/11/jovens-do-bico-se-reunem-para-discutir-acoes-produtivas-e-de-comunicacao-em-suas-comunidades/
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Didalogos e Convergéncias

Os territdrios da agroecologia sdo os mesmos locais onde acontecem di-
versas acdes de enfrentamento aos efeitos do capitalismo, do patriarcado,
do racismo e do colonialismo - sistemas de opress@o e dominagéo que
operam de forma conjugada na nossa sociedade atual e que produgem
diferentes formas de subalternizagdo de corpos, saberes, modos de vida
e de producdo.

E nos territérios onde povos do campo, das dguas, das florestas e das ci-
dades resistem a tantas violéncias e preconceitos, ao mesmo tempo em
que promovem cotidianamente iniciativas voltadas a construgdo de uma
sociedade justa e igualitdria.

As acdes do movimento agroecoldgico SE Tm m& ’
em confluéncia com os movimentos \ !
MACWIMO ,

antirracismo, antimachismo e em defesa <

das juventudes, das pessoas LGBTI+, da jus- LGS‘-FOB‘A e
tica ambiental, da saude coletiva, da economia e 4
soliddria, da reforma agrdria, do direito a cidade,

entre outros, convergem rumo & Democracia e ao 0,. \
Bem Viver. ; ; \

Destacamos aqui dois apontamentos atuais, feitos principalmente pelos
coletivos das juventudes e das mulheres do movimento agroecoldgico,
que podem ser resumidos nos seguintes lemas: “Se tem racismo n&o hd
agroecologia” e “Com LGBTI+fobia ndo hd agroecologia”. Essas bandeiras
mostram a necessidade da comunicagdo popular provocar processos que
ndo apenas promovam a convergéncia da agroecologia com as temdticas
de outros movimentos, mas que também contribuam para atualigar os
valores, principios e prdaticas do préprio movimento agroecolégico.

Essas pautas precisam ser enfrentadas com urgéncia, principalmente
diante do avango do conservadorismo e de seu impacto nas vidas das pes-
soas, especialmente na vida de mulheres negras e das juventudes lésbica,
gay, bissexual, travesti, transexual e intersexual.
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As iniciativas de comunicagdo sdo ferramentas potentes para eviden-
ciar as diferentes lutas que se constituem nos territérios. Possuem também
a capacidade de promover o didlogo entre os movimentos, identificando e
visibiligando, por um lado, o que dd unidade ao campo popular e, por outro
lado, o que os diferenciam das légicas dominantes e opressoras da sociedade.

A realigacdo de acdes coletivas, como as Caravanas Agroecoldgicas
e Culturais™, torna possivel uma andlise conjunta sobre a realidade do
territdrio, a partir das perspectivas das diferentes pessoas que estdo
participando da atividade. As visitas permitem conhecer as prdticas
agroecolégicas, seus beneficios a familia e & comunidade, assim como os
desafios e as acdes locais que ameacam a sua continuidade (mineracdo,
agronegdcio, hidroelétrica, érgdos de protegdo ambiental, vigilancia sani-
taria etc.). A insercdo de comunicadoras/es populares nessas agdes contri-
bui para que apareca nos debates questdes como o direito & comunicacdo
e aimportdncia dos processos comunicativo nos quais os sujeitos coletivos
s@o os protagonistas.

Trecho da entrevista de Raquel Rigotto, retirado do filme
O veneno estd na mesa - 2. Iniciativa da Campanha Permanente
Contra os Agrotdxicos e Pela Vida.

https://contraosagrotoxicos.org/o-veneno-esta-na-mesa/
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No campo agroecoldgico, séo inimeros os contextos nos quais a comuni-
cacgdo acontece. Onde tem reunido, curso, oficina, caravana, feira, inter-
cdmbio para trocas de experiéncias e saberes, tem comunicagdo. Também
ndo podemos nos esquecer das potentes iniciativas de comunicagdo po-
pular, em diferentes formas, linguagens e meios, que as organigagdes da
sociedade civil langam méo para fortalecer as narrativas do movimento
agroecoldgico referentes aos sistemas alimentares que querem e estdo
construindo.

E dificil listar todas elas, mas para exemplificar, podemos diger que vemos
a comunicagdo sendo realigada por meio de pegas teatrais, cordéis, musi-
cas, poesias, videos, jornais, revistas, rddios, cartilhas, redes sociais, facili-
tacdes graficas, instalagdes artistico-pedagdgicas, passeatas, banquetes
publicos, bloco de carnaval, cinema de rua... e por ai vai.

As iniciativas listadas a seguir sdo um pequeno pedago do universo dos
instrumentos e linguagens de comunicagdo relacionados & agroecologia.
Mas possuem uma grande relevéncia no enfrentamento & concentragéo
da m{dia e ao agronegdcio, berm como na construgdo de paradigmas para
uma comunicagdo e um sistema alimentar mais democraticos.

Para apresentar cada iniciativa de comunicagdo, procuramos, quando pos-
s{vel, trager adescrigdo presente no proprio material, com a intencdo de evi-
denciarocontextodeelaboracdodoinstrumentoeosobjetivosdequemopro-
dugiu. Asiniciativas estdo divididas nas seguintes categorias: jornal/boletim
Informativo; video; rddio; site; redes sociais; cartilhas; cobertura colabora-
tiva; jornalismo popular; e museu.
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Jornal / Boletim Informativo

Agroecologia no Leste de Minas
http://redemg.org.br/

INFORMATIVO

<A\OROECOLOGIA . |
NO LESTE DE MINAS

O informativo Agroecologia no Leste de Minas é uma publicagdo da Rede de
Intercédmbio de Tecnologias Alternativas em parceria com a Rede Agroeco-
l6gica do Leste de Minas. O objetivo do informativo é fortalecer o movimento
por uma agricultura mais sauddvel, ecoldgica e socialmente justa. Para isso, séo
apresentadas histdrias de agricultores e agricultoras familiares que praticam a
agroecologia no Leste de Minas, assim como oportunidades e experiéncias que
possam servir de inspiragdo.

Saberes do Quintal
http://uemg.br/component/content/article/211-proex/jornal/2245-jornal-saberes-

do-quintal?ltemid=437

0 S £
O jornal Saberes do Quintal é produgido desde 2016 pela equipe do Kaipora
- Laboratdrio de Estudos Bioculturais, que fica na Unidade Ibirité da Univer-
sidade Estadual de Minas Gerais (UEMG), com a finalidade de divulgar prati-
cas e saberes tradicionais associadas aos quintais. O jornal é composto por
quatro segdes: (i) um pequeno texto com a temdtica dos quintais - trechos de
poesias ou transcrigcées de depoimentos de moradores locais sobre seus quin-
tais; (i) "estd na época” - indicacdo sobre a sagonalidade de frutas, legumes
e hortalicas; (iii) receitas - indicacgéo de receitas tradicionais de alimentos,
manejo de hortas ou uso de plantas para o cuidado com a satde; e (iv) "para
refletir” - com o intuito de destacar informacdes sobre soberania alimentar
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e saberes tradicionais. Em geral, as dicas e as receitas sdo fornecidas pelos
mestres populares que participam do Ciclo de Encontros, uma das agdes pro-
postas pelo projeto Saberes do Quintal. Os jornais sdo publicados em midia
digital e impressa, com finalidade educativa. Os jornais impressos sdo afi-
xados, preferencialmente, em locais publicos como escolas, postos de sadde,
igrejas, comércios em geral, entre outros. Desde 2018 sdo afixados também
em coletivos urbanos de Ibirité (RMBH).

O Candeeiro

https://www.asabrasil.org.br/acervo/o-candeeiro

Ano12 « n°2442

' Novembro/2018
Bom Jesus da Serra

Boletim Informativo do Programa Uma Terra e Duas Aguas.

Com o inicio do Programa Uma Terra e Duas Aguas (P1+2), no ano de 2007,
a Articulag@o Semidrido Brasileiro (ASA) passou a realigar e publicar a sis-
tematigacdo de experiéncias de agricultores e agricultoras do Semidrido em
formato do boletim impresso O Candeeiro. Desde o ano de 2012, a ASA passou
a contar com a sistematigacdo de experiéncias também em formato de ban-
ner em lona, o que abriu mais possibilidades e formas de partilha das histd-
rias do Semidrido. Os comunicadores e as comunicadoras da ASA constroem
O Candeeiro de forma participativa com os préprios agricultores e agriculto-
ras, em uma dindmica que proporciona a reflexdo sobre suas praticas agroe-
coldgicas; de comercialigagdo; de organigacgdo; de luta pela dgua, terra e ter-
ritdrio; de convivéncia com o Semidrido, entre muitas outras. Os exemplares
dos boletins impressos e os banners sdo entregues aos préprios agricultores
e agricultoras que os partilham em suas comunidades, em associagdes, nos
sindicatos, em eventos, nos intercdmbios, em feiras e onde mais desejarem.
Cada experiéncia sistematigada em texto € publicada com mil exemplares im-
pressos, em um boletim que pode ser de duas ou quatro pdginas, com fotos, ou
em formato de banner, com um exemplar, também contendo textos e fotos.”

* Artigo sobre experiéncia de comunicagdo da ASA é apresentado no X Congresso Brasileiro

de Agroecologia - https://www.asabrasil.org.br/noticias?artigo_id=10335
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Video

Cultivando Saberes

https://cultivandosaberes.wordpress.com/

/

‘U\tivaﬁdo saberes

Me Lt Be zonte

Série de seis documentdrios curta-metragem, que retratam experiéncias de
vida de agricultores urbanos e familiares da regidio metropolitana de Belo Hori-
gonte. Tais experiéncias, realigadas em quintais, hortas comunitdrias e assen-
tamentos de reforma agrdria propiciam o desenvolvimento, resgate e troca de
saberes entre diversos atores sociais, durante as prdticas de produgdo, comer-
cialigagdo e consumo dos alimentos e produtos agroecoldgicos. A dire¢do dos
documentdrios é de Davi Fugari e Laura Barroso.

As vdrias formas de construir a Agroecologia:
Rumo ao IV ENA (5'06”)

https://www.youtube.com/watch?v=rvV27VY5qGsQ
= Kihik™ rese Nés construimos a agroecologia no
trabalho com as plantas medicinais,
@renaz= | LT e
alternativas de resisténcia a minera-
: cdo, construindo relagdes sauddveis,
fortalecendo nossas tradi¢ées na cida-
de, na aldeia, nas florestas e no campo.
Nds construimos a agroecologia como
parte de um projeto feminista, popular,
#rumoanlVENA anti racista que luta pela emancipa-
cdo das mulheres, pela socialigagéo do
U trabalho doméstico, contra a violéncia.
As varias formas de construir a Agroecologia: Rumo ao IV ENA NO'S COhStTumeS a Ggroecologia com
tecnologias sociais, com gestdo de
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OASSISTR  PROGRAMAS

residuos e com o cuidado com a terra e com as pessoas. Existem muitas formas
de construir a agroecologia e chegou o momento de celebrar o encontro delas:
IV Encontro Nacional de Agroecologia acontece de 31 de maio a 3 de junho de
2018, em Belo Horigonte (MG). Este foi um video de divulgagdo e convite para
o IV ENA, muito utiligado no processo de mobiligagdo das/os agricultoras/es.

Programa Curta Agroecologia

https://www.canalsaude.fiocrug.br/programas/programaAberto/curta-agroecologia

Simplifiquel  Participe  Acessodinformagdo  Legislagio  Can

PROGRAMAGAO  NOTICIAS  OFICINAS  PARCERIAS

Buscar Qeusca pvancaser (D) ()

IMPRENSA  CONTATC

Curta AgroEcologia

(3 YouTube ™

> ) 129/;547

Curta Agroecologia é um programa do Canal Sadde da Fundagéo Oswaldo
Crug (Flocrug) produgido em parceria com a Articulagdo Nacional de Agroe-
cologia (ANA). O programa divulga documentdrios de experiéncias bem-sucedi-
das em agroecologia e agricultura familiar desenvolvidas de forma auténoma por

grupos populares em territdrios rurais.

Semeando Vida -

Praticas Integrativas e Complementares em Saude (35°47”)
https://www.youtube.com/watch?v=HMQ5P5Z-89U

Pesquisar

O video Semeando Vida - Prdticas
Integrativas e Complementares em
Saude (Pics) foi produgido durante
o IV Encontro Nacional de Agroeco-
logia (ENA), realizado entre os dias
31 de maio e 3 de junho de 2018,
em Belo Horigonte / MG, quando
mulheres de diversos movimen-
tos sociais, profissionais de salde,
bengedeiras, parteiras, raigeiras
e pesquisadoras/es se reuniram e
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refletiram sobre o que é salde e a importéncia das prd-
ticas integrativas em todas as dimensdes do cuidado.
O material faz parte do projeto “Movimentos Sociais
Femininos e a Resposta a Sindrome do Zika Virus”,
uma parceria entre Fundagdo Jodo Pinheiro (FJP), Insti-
tuto René Rachou (Fiocrug Minas) e University of York
(Reino Unido). A direcdo do video é de Carina Aparecida.

https://contraosagrotoxicos.org/o-veneno-esta-na-mesa/

Apds impactar o Brasil mostrando
as perversas consequéncias do uso
de agrotdxicos em O Veneno estd na
Mesa, o diretor Silvio Tendler apre-
senta no segundo filme uma nova

perspectiva. O Veneno Estd Na Mesa
Y= Al 2 atualiga e avanga na abordagem
2, up Pt do modelo agricola nacional atual e
de suas consequéncias para a sal-
de publica. O filme apresenta experiéncias agroecoldgicas empreendidas em
todo o Brasil, mostrando a existéncia de alternativas vidveis de produgdo de
alimentos sauddveis, que respeitam a naturega, os trabalhadores rurais e os
consumidores. Com este documentdrio, vem a certega de que o pais precisar
tomar um posicionamento diante do dilema que se apresenta: Em qual mundo
queremos viver? O mundo envenenado do agronegdcio ou da liberdade e da di-
versidade agroecoldgica?

~




Radio

Riquezas da Caatinga

https://www.asabrasil.org.br/radio-asa/riquegas-da-caatinga

‘2 AsA SOBRENOS ACBES  ICNCONASA. 1SEMIARIDO 2[=|[=]E]]> Desde 2005, a ArticulacGo do Se-
midrido (ASA) produg e disponibiliza
edicbes do Riquegas da Caatinga. O
objetivo do programa é divulgar com
a proposta politica da convivéncia
com o Semidrido. O Riquegas da Caa-
tinga é disponibiligado mensalmente
para radios parceiras, organigagdes
da ASA e instituicbes parceiras em
] , todo o pais. Esses produtos de dudio

RADIO ASA - RIQUEZAS DA CAATINGA ‘ valorigam a sabedoria das familias
camponesas, debatem e defendem politicas publicas para o Semidrido e apresentam as belegas e
singularidades dos biomas da Caatinga e do Cerrado.

NOTICIAS ~ AUDIOS ~ ACERVO  SUGESTAO DELEITURA  IMPRENSA  CONTATO Procurando algo?

o

Semente Boal

https://www.megafono.host/podcast/semente-boa

Semente Boa é um podcast feito através de uma parceria do MST - Movimento

dos Trabalhadores Rurais Sem Terra com um projeto de extens@o da UFJF -

Universidade Federal de Juig de Fora. Esse podcast tem por objetivo: explicar o

que é e como funciona o Movimento, mostrar quem séo as pessoas que o cons-

troem e contar suas histdrias. Mas néo paramos por ai. Também abordaremos

Boa assuntos que estdo diretamente ligados a luta pela terra, como agroecologia e
reforma agrdria.
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NAINICIAL ~ SOBRE  NOTICIAS DAS HISTORIA DAS

Site

Jovens em Comunicagdo - compromisso com a informagao
do campo no Bico do Papagaio

https://jovensemcomunicacao.wordpress.com/

EQUIPE

Este blog foi criado a partir da oficina

de comunicacdo popular Jovens em

JDVENS Comunicagdo, promovida pela Alter-

nativas para a Pequena Agricultura no

EDMUNIEAEAD Tocantins (APA-TO). Os participantes

&)

éramos nds, jovens de seis comunida-
des camponesas da regiéio conhecida
como Bico do Papagaio, no extremo norte do estado do Tocantins: Canad, Mu-
latos, Olho DAgua, Ouro Verde, Santa Juliana e Sdo Félix. A formagdo aconteceu
em alternancia, com mddulos presenciais e atividades nas comunidades. Durante
seis encontros, discutimos sobre comunicagdo, aprendemos a fager textos, fo-
tografias e videos, e voltamos ds nossas casas para colocar a mdo na massa,
com a produgdo de reportagens escritas e audiovisuais sobre nossas realidades.
O objetivo é divulgar as experiéncias agroecoldgicas que estdo gerando renda e
alimentos sauddveis, e que ndo conseguem espaco na grande midia. Todo o mate-
rial produgido vocé encontra neste blog, que tem compromisso com a informagéo
do campo no Bico do Papagaio. Nés enfrentamos os preconceitos dos meios de
comunicagdo pautados pelos valores urbanos - também propagados pelas nos-
sas escolas -, para nos tornarmos correspondentes. Assim, com orgulho, vamos
langar ao mundo o campo que produg vida: a nossa realidade a partir da nossa
propria viséo. Se gostar, convidamos vocé a ajudar a espalhar essa semente!

Campanha Permanente contra os Agrotdxicos e Pela Vida

https://contraosagrotoxicos.org/

AG ROTOXICO O site da Campanha Permanente Contra os

Agrotdxicos e Pela Vida funciona como uma
‘prateleira” de informagdes relacionadas ao
tema "agrotdxico”. Além de noticias atualiza-
das, hd um conjunto de materiais de comu-

CAMPANHA PERMANENTE CONTRA nicagdo “para baixar”, como apresentacdes,
0S AGROTOXICOS E PELA VIDA artigos, cartilhas, cartages, panfletos, livros
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e filmes. A Campanha tem o objetivo de sensibiligar a populagdo brasileira para
0s riscos que os agrotdxicos representam e, a partir dai, tomar medidas para
frear seu uso no Brasil. Hoje j& existem provas concretas dos males causados
pelos agrotdxicos tanto para quem o utiliga na plantagdo, quanto para quem o
consome em alimentos contaminados. Ao mesmo tempo, milhares de agriculto-
res pelo Brasil ja adotam a agroecologia e produgem alimentos sauddveis com
produtividade suficiente para alimentar a populagéo. A Campanha Permanente
Contra os Agrotdxicos e Pela Vida luta por outro modelo de desenvolvimento
agrdrio. Por uma agricultura baseada na agroecologia ao invés dos agrotdxicos
e transgénicos, que acredita no campesinato e ndo no agronegdcio, que consi-
dera a vida mais importante do que o lucro das empresas.

Beiras D’Agua
https://beirasdagua.org.br/

BEIRAS § . . , .
BRCUA B3¢ O Beiras é um acervo colaborativo de

soBRENOS

BUSCARVANGADA
510G

MAPADABACIA

contetido audiovisual conectado pe-

las dguas do Rio Sdo Francisco. Sdo
filmes feitos nas beiras dos rios, ria-

e chos e veredas que compdem a Rede
el ' Hidrogrdfica do Velho Chico. Um terri-
oo tério que abrange cinco estados, 521

municipios e trés biomas conectados

por dguas que atravessam cinco re-
gides metropolitanas e uma grande
diversidade de comunidades tradicionais, camponesas e povos indigenas. O
Beiras é sobre as dguas, sobre o semidrido, sobre memdrias, sobre as pessoas
e sobre suas realidades. E sobre populacées tradicionais, producdo comunitd-
ria, movimentos sociais e instituicoes. O acervo do Beiras é uma ferramenta de
sistematigacgdo e organigacdo do saber produgido neste territdrio. Facilita o dia-
logo entre iniciativas populares, ONGs, pesquisadores e instituicbes, apoiando
assim o fortalecimento e a defesa das pautas sociais e politicas que permeiam
0 ecossistema. O projeto Beiras D’Agua é uma realigacéo da Cooperativa EITA e
do Laboratdrio de Sadde, Ambiente e Trabalho (Lasat) do Instituto Aggeu Ma-
galhées (IAM/Fiocrug-PE).
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Redes Sociais

Comissao de Jovens Multiplicadores
e Multiplicadoras da Agroecologia

https://www.facebook.com/cjmapejuv/

i A Comissdo de Jovens Multiplicadores/as da Agroeco-
ﬁ%’ﬁ%ﬁ%ﬁ?ci%gggggg logia (CJMA) tem atuacdo em Pernambuco, nas regides

da Mata Sul, Agreste Setentrional e Sert&o do Pajet.
A CJMA é estratégica, pois é um espaco pleno de forma-
¢do, mobiligacdo, articulagdo, incidéncia e auto-organiga-
cdo das juventudes em seus territdrios. O desenvolvimento
das acées de formagdo, comunicacdo e desenvolvimento
agroecoldgico tem contribuido com o protagonismo poli-
tico dessa geragdo, criando condigcées sustentdveis e es-
timulando a permanéncia das juventudes no campo, com
mais dignidade e mais oportunidades.”

*https://transforma.fbb.org.br/tecnologia-social/jovens-multipli-

cadores-em-agroecologia-uma-metodologia-transformadora

Movimento de Mulheres Camponesas (MMC)
https://www.facebook.com/mmenacional/

http://www.mmcbrasil.com.br/site/

O Movimento de Mulheres Camponesas (MMC) é um movi-
mento social popular organigado em degoito estados bra-
sileiros, que representa as mulheres trabalhadoras do meio
rural. Resistimos no campo s consequéncias econdmicas,
politicas, sociais e culturais do projeto capitalista e patriar-
cal que intensifica a exploragdo de trabalhadoras e trabalha-
dores, aumentando a violéncia e a discriminagdo contra as
mulheres. Hd mais de vinte anos construimos um Movimen-
to auténomo, democrdtico, popular, feminista e de classe,
na perspectiva socialista. Nesse periodo, nos organigamos,
lutamos e conquistamos o reconhecimento da profisséo de
trabalhadora rural, o saldrio maternidade, a aposentadoria
da mulher da roca aos 55 anos, entre outros. Continuamos

46




https://ascuri.org/

N

ASCURI

Associagdo Cultural de Realizadores
Indigenas

lutando por saude de qualidade, pela construgdo de novas
relagdes sociais e de género, por politicas publicas que aten-
dam aos interesses das camponesas e camponeses e pelo
fim de todas as formas de violéncia e opressdo.

Nés, da Associagdo Cultural dos Realigadores Indigenas
(ASCURI), somos um grupo de jovens realigadores/produto-
res culturais indigenas de Mato Grosso do Sul (Brasil) que
busca, por meio da linguagem cinematogrdfica e das no-
vas tecnologias de comunicagdo, desenvolver estratégias
de formacdo, resisténcia e fortalecimento do jeito de ser
indigena tradicional. A ASCURI atualmente se estabelece
como uma alternativa pensada por realigadores indigenas
Terena, Kaiowd e Quechla frente ao modo predominan-
te de se pensar e de se fager cinema na América Latina. A
partir de nossa experiéncia, acreditamos que novas midias
devam ser usadas em prol dos nossos direitos origindrios e
da garantia de nossa participacdo ativa em temas que nos
digem respeito, tais como a gestdo de nossos territdrios, sua
conservacdo ambiental, o uso de seus recursos naturais, e o
desenvolvimento de politicas de seguranca alimentar.

https://www.facebook.com/OrorubaFilmes/

TeeTe FLlmes

“Utiligando o que tem de moderno, para fortalecer o
que tem de ancestral.” Este é o lema da Ororubd Filmes,
um coletivo de jovens indigenas que compreende a co-
municac¢do como estratégia de registrar e fortalecer
os acontecimentos do povo Xukuru do Ororubd (Per-
nambuco). Na pdgina no facebook da Ororubd Filmes é
possivel assistir transmissdes ao vivo de atividades do
povo Xukuru e vdrias produgdes audiovisuais realiga-
das pelas/os jovens.



Cartilhas

Caravana Agroecoldgica e Cultural da Bahia
https://fase.org.br/pt/acervo/documentos/cartilha-da-caravana-agroecologica-

e-cultural-da-bahia/

Esta cartilha, editada pela Articulagéo de Agroecologia da
Bahia (AABA), tem como objetivo apresentar a metodologia da
Caravana Agroecoldgica e Cultural da Bahia, que ocorreu na
cidade de Conceicdo de Coité / BA, nos dias 25 e 27 de mar-
0 L 1 ﬁﬁ}”’”ﬁ,m l"‘f 5(3 co de020’l4, com a pgrticipagdo de cerca de 200 agricultores
o = e agricultoras familiares, representantes de movimentos e
CARTILHA DA CARAVANA  organigacées sociais de diversos municipios baianos. Os obje-

AERUE[ULUEI[ AECULTURAL  tivos principais da Caravana séo: mostrar o que estd sendo reali-
DA BAHIA gado no campo da Agroecologia; identificar os principais conflitos

.. dacomunidade a serem resolvidos; e informar a importdncia da
A Q@Q&g 1% ? £ %f Agroecologia. A AABA é uma articulagéo que retine organigacdes e
movimentos que se identificam com a construgdo e fortalecimento
do campo agroecoldgico, de forma a promover o didlogo e o inter-
cdmbio de experiéncias entre atores que estdo elaborando e experi-
mentando alternativas de produgdo, comercialigacdo, organigagéo
comunitdria e gestdo de recursos naturais.

Saberes Populares
https://aueufmg.files.wordpress.com/2016/09/saberes-populares_aue.pdf

Esta cartilha é um trabalho de sistematigacdo de conhecimentos
construidos e compartilhados pela interagéo entre agricultores/
as, técnicos/as, estudantes, professores/as, pesquisadores/as,
interessados/as, militantes e artistas. Sdo conceitos, prdticas
e receitas desenvolvidas e difundidas por todos/as os elos que
compdem essa corrente e que, cotidianamente, contribuem para
a consolidagdo da agroecologia na Regidio Metropolitana de Belo
Horigonte. Este produto representa a prdpria riquega que a ci-
dade nos fornece: a possibilidade da troca entre os diferentes. A
conclusdo deste trabalho foi possivel através da parceria entre a
Rede de Intercdmbio de Tecnologias Alternativas (REDE) e o Gru-
po de Estudos em Agricultura Urbana - AUE!, grupo de pesquisa
e extensdo universitdria da Universidade Federal de Minas Gerais.
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Cobertura Colaborativa

Comissdo de Comunicac¢do e Cultura do
IV Encontro Nacional de Agroecologia
http://enagroecologia.org.br/

'v ENCONTRO NACIONAL
DE AGROECOLOGIA

AGROCCOLOGIA € DEMOCRACIA UNINDO CAMPO € cIDADE

O IV Encontro Nacional de Agroecologia (IV ENA) aconteceu entre os dias
31de maio e 3 de junho de 2018, em Belo Horigonte. Mas a decisdo sobre
a sua realizgacdo se deu na Plendria Nacional da Articulagdo Nacional de
Agroecologia (ANA), no més de abril de 2017. Desde a plendria, vdrias ini-
ciativas de comunicagdo ocorreram tanto no contexto do processo pre-
paratdrio do IV ENA como nos dias do evento e nos meses seguintes. A
Comissdo de Comunicagdo e Cultura foi uma das primeiras a se formar
e a iniciar o processo de construgdo para o IV ENA. Ainda em 2017 foi
realizado um Encontro Ampliado com a presenca de comunicadoras/es
de instituicdes da agroecologia de Minas Gerais e de outros estados e de
movimentos e coletivos de comunicagdo popular de Belo Horigonte. Esse
Encontro foi de extrema importéncia para criar um sentido coletivo da
tarefa e para ampliar o entendimento do fager da comunicagdo popular
que seria construido rumo ao IV ENA. Desde o inicio da organigacdo do IV
ENA, foi colocada a perspectiva de trabalhar as dimensées da comunica-
¢do e da cultura em uma mesma supercomiss@o. A intencdo ao realigar
essa conexdo foi abandonar a visdo de que as fortalegas populares rela-
cionadas & cultura sdo apenas ferramentas, momentos de lager e entre-
tenimento. A cobertura colaborativa do IV ENA teve a participagdo 79
comunicadoras/es (49 mulheres e 30 homens) que produgiram um rico
acervo textual, audiovisual e fotografico.”

* Sentir, Pensar e Agir: o processo preparatorio do IV Encontro Nacional de Agroecologia
(caderno 2 da colecéo das Memdrias do IV ENA), 2019.
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Exemplos de agdes e ferramentas de comunicagdo utilizadas no
contexto do IV ENA

° Antes do evento: posts no facebook da ANA, elaboragdo de maté-
rias para o site da ANA, producdo de videos, formagdo de um Bloco de
Carnaval, sessdo de filmes de agroecologia...

° Durante o IV ENA: posts e transmissdes ao vivo no facebook, maté-
rias no site da ANA, informativos para o Whatsapp, radio poste, asses-
soria de imprensa, facilitacdes grdficas, apresentacdes artistico-politico-
culturais, producdo de videos, registro fotogrdfico, instalagdes artistico-
pedagdgicas...

* Depois do Encontro: posts no facebook, matérias para o site da ANA,
producdo de videos, compartilhamento de fotos...

YouTube da ANA: www.youtube.com/channel/UCJAtJb86gNINyFPpewZXRCw
Flickr da ANA: www flickr.com/photos/135192960@N07/albums

Facebook da ANA: www.facebook.com/articulacaonacionaldeagroecologia/
Site da ANA: www.agroecologia.org.br/

Site do ENA: http://enagroecologia.org.br/
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Painel de facilitacdo grafica da Plendria de Abertura do IV ENA (Repentistas do Desenho)
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Jornalismo Popular

Os veiculos de jornalismo popular s@o ferramentas estratégicas para a
construgdo de uma visdo de mundo contrdria aquela imposta pela im-
prensa comercial. No jornalismo popular, as informagdes e debates de
interesse publico e coletivo se mantém como foco mesmo quando a abor-
dagem parte de histérias de vida de pessoas. Nessa perspectiva, ndo é
dificil perceber a colaboragdo mutua dessa midia com a agroecologia.
Apesar de ndo serem canais de comunicagdo popular relacionados dire-
tamente & agroecologia, achamos importante trager os exemplos a se-
guir. Procuramos destacar, por um lado, a relevancia de conhecer, forta-
lecer e nos informar por estes veiculos e, por outro lado, a importancia de
termos sempre em mente as parcerias que podemos fager com a midias
populares.

Brasil de Fato
https://www.brasildefato.com.br/

Brasil de Fato

UMA VISAO POPULAR DO BRASIL E DO MUNDO

O Brasil de Fato (BdF) é um site de noticias e uma radioagéncia, além de possuir
jornais regionais no Rio de Janeiro, em Minas Gerais, em Séo Paulo, no Parand e
em Pernambuco. Lancado em 25 de janeiro de 2003, o BdF circulou por mais de
deg anos com uma versdo impressa nacional. Por entenderem que, na luta por
uma sociedade justa e fraterna, a democratigacgéo dos meios de comunicagdo
é fundamental, movimentos populares criaram o Brasil de Fato para contribuir
no debate de ideias e na andlise dos fatos do ponto de vista da necessidade de
mudancas sociais em nosso pais. Plural e diversificado, o BdF retine jornalis-
tas, articulistas e movimentos populares do Brasil e do mundo. Além do site, da
Radioagéncia e das edi¢bes impressas, o Brasil de Fato circula pelas redes
sociais, por Facebook, Twitter, Youtube, Flickr e SoundCloud.
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http://midianinja.org/

Somos uma rede de comunicagéo livre que busca novas
formas de produgdo e distribuicdo de informacdo a par-
tir das novas tecnologias e de uma [dgica colaborativa de
trabalho. Entendemos a comunicac¢do democrdtica como
um direito humano e defendemos o interesse publico, a
diversidade cultural e o direito & informagéo, visibiligando
pautas de comunicagdo, causas identitdrias, cultura, meio

A POPULAGRO ESTA AUMENTANDO MUITO!

0 QUE VOCE FARIA PARA MANTER TODOS

BEM ALIMENTADOS?

ambiente, juventude e outras que dialogam com os desa-
fios do século XXI. A Midia NINJA foi fundada em 2013 e
ganhou notoriedade durante as manifestacdes de junho
que reuniram milhes nas ruas do Brasil. A ocasido realigou
coberturas ao vivo de dentro dos protestos, com mdltiplos
pontos de vista invisiveis na midia tradicional. Em 2016 foi
uma das principais iniciativas de resisténcia na luta pelo
fortalecimento da democracia em meio a instabilidade po-
litica. Hoje a rede engaja mais de 2 milhdes de apoiadores
e cerca de 500 pessoas diretamente envolvidas com o su-
porte de casas coletivas pelo Brasil.

Exposicao

https://www.ufmg.br/espacodoconhecimento/processaber/

O Labirinto dos Agrotdxicos é um mddulo da exposicdo tempordria
Processaber realigada no Espaco do Conhecimento UFMG em 2016.
A estrutura do labirinto é pensada para criar histérias e narrativas refe-
rente as controvérsias cientificas. Esse aparato expositivo apresenta um
problema inicial e oferece um percurso com uma série de bifurcacdes para
ser percorrido pelo visitante, a partir das suas escolhas. A cada passa-
gem, s@o colocadas questdes e o visitante segue para um beco sem sai-
da ou uma saida precipitada do labirinto. Versdtil e de facil construcdo, o
Labirinto pode ser montado em vdrios lugares, independente de museus
ou exposicdes, com a possibilidade de abordar diferentes temas contro-
Versos.
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