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O Comércio Justo e solidario
esta estabelecido em praticas
comerciais diferenciadas,

que se baseiam na justica, no
didlogo, na transparéncia

e no respeito. Promove a
equidade social, a protecao do
meio ambiente e a seguranca
econdmica através de relacbes
diretas, transparentes e justas.

Com intuito de apoiar a
organizacao da producao

e comercializacdo de

produtos saudaveis,

limpos e de qualidade,
organicos, agroflorestais e
biodinamicos de producao, a
Cooperativa Sem Fronteiras

Brasil (CSFBrasil), em parceria
com o Projeto AKSAAM,

vem por meio deste material,
sistematizar conhecimentos
ja utilizados por cooperativas e
associacbes na América Latina e
Caribe.

As cartilhas aqui apresentadas,
estdo organizadas em 5
modulos:

1. O Comércio Justo
Internacional e o Mercado
de Produtos Organicos
como oportunidades para

familias agricultoras;



2. O Mercado de Produtos Cooperativas e Associacoes
Organicos e o Comércio do Nordeste do Brasil junto ao
Justo Internacional; Comércio Justo e Solidario

3. A Certificacao de Produtos
Organicos e Mercado Justo;

4. Aspectos basicos para
a comercializacdo em
mercados diferenciados;

5. Planejamento da producao
e organizacao para o

mercado justo e/ou organico.

Este material é baseado
na experiéncia da

. BOM ESTUDO!
Cooperativas Sem

Fronteiras e viabilizado a Site: www.csfbrasil.org.br

partir do Projeto: Apoio as Instagram: @csf _brasil

Relac6es Comerciais de

E-mail: cooperarsemfronteiras@gmail.com

Facebook: CSF Brasil
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0 QUEE
AGRICULTURA
ORCANICA?



Na cartilha anterior vimos o que é Agricultura
Organica. Vamos relembrar aqui a definicdo
que consta no Marco Legal Brasileiro que
trata deste tema:

Lei 10.831 de 23 de dezembro de 2003 - Art.1°

Considera-se sistema organico de producao
agropecuaria todo aquele em que se adotam
técnicas especificas, mediante a otimizacdo
do uso dos recursos naturais e socioeconémicos

disponiveis e o respeito a integridade cultural

das comunidades rurais, tendo por objetivo

a sustentabilidade econémica e ecolégica,
a maximizacao dos beneficios sociais, a
minimiza¢ao da dependéncia de energia nao-
renovavel, empregando, sempre que possivel,




métodos culturais, bioldgicos e mecanicos,
em contraposicdo ao uso de materiais
sintéticos, a eliminacao do uso de organismos
geneticamente modificados e radiacoes
ionizantes, em qualquer fase do processo de

producdo, processamento, armazenamento,

distribuicdo e comercializacdo, e a protecao

do meio ambiente.




E quando e onde surgiu a Agricultura
Organica? Esta pergunta merece duas
respostas. A primeira, lembrar que a
agricultura que os Povos e Comunidades
Tradicionais sempre fizeram, ao longo

dos milénios, pode ser considerada
organica. A segunda resposta sobre

o surgimento da Agricultura Organica
deve nos levar a Europa dos anos 1920,
quando alguns profissionais e familias
agricultoras perceberam que o caminho
dos adubos quimicos altamente soludveis
e dos agrotdxicos nao era o melhor a

ser trilhado e comecaram a propor algo
diferente. Tem um inglés, Albert Howard
que escreveu um livro denominado “Um
Testamento Agricola” e que € considerado

o “pai da agricultura organica”

10
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Como nesta cartilha queremos ser breves, vamos pular esta histdria.
O fato é que neste quase um século o mercado de produtos
organicos consolidou-se de forma consideravel. Esta presente em
todos os paises do mundo e atinge uma cifra anual, se pensarmos
em 2020, estimado em mais de 120 bilh6es de délares por ano.
Como sabemos este nimero? Todos o0s anos, o Instituto de Pesquisa
Suico, FIBL, faz esse levantamento (Gréfico 1). Em fevereiro de 2020
foram anunciados os dados de 2018:

GRAFICO 1. MERCADO MUNDIAL DE PRODUTOS ORGANICOS
(bilhdes de U$)

97,0 105,0

2003 2008 2013 2017 2018

Fonte: https://statistics.fibl.org/world.html
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N3o sé o mercado vem crescendo, mas também o niimero de
praticantes da Agricultura Organica (Grafico 2). Cada vez mais e mais

produtores e produtoras, em todo o mundo, adotam essa forma de
produzir. Olha este outro grafico, apresentado também por FIBL:

GRAFICO 2. NUMERO DE PRODUTORES CERTIFICADOS

Fonte: https://statistics.fibl.org/world.html
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Vamos apresentar um ultimo grafico (Gréafico 3). Em que paises esse

mercado é mais presente, tem mais forca?

GRAFICO 3. VENDAS NO VAREJO (MILHOES DE €)

Estados Unidos
Alemanha

Franca
China

Italia
Canada
Suica

Reino Unido
Suécia

Espanha

40.559
2.537
2.301
1.903
10°000 20°000 30’000 40’000 50’000

Fonte: https://statistics.fibl.org/world.html
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Como podemos ver neste , 0S
estao em paises

financeiramente , do norte do

planeta. Esses paises mantem a maior

parte deste mercado

produtos dos paises do Sul,

como India, Uganda, México, Bolivia,

Peru e Brasil, além de dezenas de outros.
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No nosso pais nao temos dados
precisos ou mesmo confidveis. Mas,
a partir das informacoes disponiveis,
podemos estimar um mercado
interno que movimenta anualmente,
tendo 2020 como referéncia, cerca
de 8 bilh6es de reais. E fato que esse
mercado vem crescendo de forma
significativa e a multiplica¢ao das
feiras de carater agroecoldgico e o
aumento significativo da exposicao dos
produtos organicos nas prateleiras
dos supermercados sdao provas deste
crescimento. Outro fator relevante e
que nao pode ser desconsiderado é
o interesse cada vez mais visivel das
grandes empresas de alimentos
neste mercado.

18
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CARACTERISTICA




Simples: sO se comercializam

produtos organicos certificados.
Muitos paises do mundo, e o Brasil
é um deles, tem uma legislacao
especifica que normatiza
0 que é producao organica.
Essas leis nao sao iguais, mas
adotam um certo consenso
sobre essa denominacao,
e as diferencas estao nos
detalhes.




€ COMO PARTICIPAR DO MERCADO
DE PRODUTOS ORGANICOS?




Simples, de novo:

atendendo as regras
previstas na legislacao.
Como dissemos, para
usar essa denominacao,
“organico”, o produto
precisa ser certificado.
Na cartilha 3, iremos
descrever os passos para
obter essa certificagdo.
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A definicao de Comércio Justo é
um pouco menos precisa do que a
definicao de Agricultura Organica.
Isso porque o termo “Comércio
Justo” é, naturalmente, usado em
diferentes contextos e nos leva
a uma definicao dbvia: relagbes
comerciais que sejam mais justas

para os envolvidos.

Mas aqui, nesta cartilha, queremos
falar do comumente denominado
“Comércio Justo Internacional”
(Fair Trade). Fair, em inglés, significa
“justo” e trade, ‘“comércio”.
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QUANDO SURGIUO
FAIR TRADE?




As primeiras tentativas de
comercializar produtos de
comércio justo nos mercados
de paises do Norte foram
iniciadas nas décadas de 1940
e 1950 por grupos religiosos
e varias Organizacdes Nao
Governamentais (ONGs) de

orientacao politico-social,

buscando os valorizar

produtos oriundos de paises
em desenvolvimento. Os
produtos, quase exclusivamente
artesanais, eram vendidos
principalmente em igrejas ou
feiras. Na verdade, era quase
uma maneira de fazer uma

doacao, digamos, mais elegante.




De I4 para ca esse mercado sofisticou-se e cresceu. Hoje sao
dezenas de organizacdes e redes internacionais que tratam
deste tema. As principais sdo:

ORGANIZACAO MUNDIAL DO COMERCIO JusTO (WFTO)

E uma associacdo global, criada em 1989,

de cooperativas e associa¢des de produtores de
comércio justo, empresas de marketing de exportacao,
importadores, varejistas, redes nacionais e regionais
de comércio justo e organiza¢bes de apoio ao
comércio justo.

EUROPEAN FAIR TRADE ASSOCIATION (EFTA)
Criada em 1990, € uma rede de organiza¢des
comerciais alternativas europeias que importam
produtos de cerca de 400 grupos de produtores
economicamente desfavorecidos na Africa, Asia

e América Latina. 27



NETWORK OF EUROPEAN WORLDSHOPS (NEWS!)

Criada em 1994, € a rede guarda-chuva de 15

associacdes nacionais de worldshop (“lojas do
mundo””) em 13 paises diferentes em toda a Europa.

FAIR TRADE USA
Fundada em 1998, é uma organizacdao independente sem fins
lucrativos, que define padrdes, certifica e rotula produtos que
promovem meios de vida sustentdveis para agricultores e

trabalhadores e protegem o meio ambiente.



FLO INTERNATIONAL (FAIRTRADE INTERNATIONAL)
Criada em 1997, € uma associacao de trés redes de
produtores e vinte iniciativas nacionais de rotulagem
que desenvolvem padrdes de comércio justo, licenciam
compradores, uso de rétulos e comercializam a
Marca de Certificacao de Comércio Justo nos paises

consumidores.

GLOBAL GOODS PARTNERS (GGP)

E uma organizacdo sem fins lucrativos de
comeércio justo fundada em 2005, que fornece
suporte e acesso ao mercado dos EUA para
cooperativas lideradas por mulheres no mundo

em desenvolvimento.




MAS... VAMOS ENTAO DEFINIR
Q 0 COMERCIO JUSTO?

Um definicao possivel, proposta

pela FLO, a organizacdo com maior

presenca no mercado, é: ““O comércio

justo é um arranjo projetado para
0 ajudar os produtores nos paises em
desenvolvimento a alcancar relacbes

)

comerciais sustentaveis e equitativas”.

Em outras palavras: consumidores
dos paises ricos aceitam pagar mais
por um produto desde que saibam
gue esse valor a mais ird beneficiar
os produtores e as produtoras,
trabalhadores e trabalhadoras.
Eventualmente esse mercado se
estabelece também em paises do Sul,

como México, Bangladesh ou Brasil.







Pelo grafico abaixo podemos ver que no ano de 2018 o Comércio
Justo Internacional movimentou cerca de 10 bilhdes de euros
(Grafico 4). E um mercado importante, mas significativamente
menor, cerca de dez vezes, do que o mercado de produtos
organicos. Importante sabermos disto no momento de
estabelecermos nossas estratégias e prioridades de mercado.

GRAFICO 4. CRESCIMENTO MERCADO DE PRODUTOS
CERTIFICADOS COMERCIO JUSTO 2004 — 2018 (BILHOES DE €)
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Fonte: https://www.statistas.com
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No caso do sistema FLO, o mais expressivo em termos
de volumes, uma caracteristica marcante é o prémio
social’que os compradores pagam aos produtores ou
grupos de produtores. Esses ultimos sao responsaveis
por decidir onde e como ele € gasto, geralmente em
acoes de desenvolvimento socioecondmico coletivo.
Esta decisdo deve ser anunciada e sera fiscalizada pelo
sistema, devendo ser tomada de forma democratica,
com transparéncia e participacdo. O grafico a seguir
demonstra quanto tem sido recebido a cada ano, desde
2010, de prémios, pelas cooperativas e produtores.

Esse prémio é um valor adicional ao preco minimo a ser
pago, este também definido pelo sistema FLO.

N e
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GRAFICO 5. CRESCIMENTO DO PREMIO PAGO
PELO COMERCIO JUSTO 2010 — 2018 (MILHOES DE €)
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Fonte: https//www.flocert.net
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Muito mais poderia ser dito sobre o Comércio
Justo internacional. Mas vamos falar um
pouco do que ocorre no nosso pais? No Brasil, o
conceito mais utilizado é o de Comércio Justo
e Solidario. Durante os anos do Governos Lula
e Dilma existia no Ministério do Trabalho uma
Secretaria Nacional de Economia Solidaria,

a SENAES. A SENAES, dentre outras a¢des,
prop0s a criacao de um Sistema Nacional

de Comércio Justo e Solidario - SNCJS. Em
nossa atual conjuntura politica esse nao

é considerado um assunto prioritario pelo

Governo Federal e, portanto, nao esta vigente.




O Decreto n°7.358, de 17 de novembro de 2010, que criou 0
SNCJS traz as seguintes defini¢des:

ART. 2° - PARA OS EFEITOS DESTE DECRETO, ENTENDE-SE POR:

| - Comércio Justo e Solidario: pratica comercial diferenciada
pautada nos valores de justica social e solidariedade

realizada pelos empreendimentos econémicos solidarios;

Il - Empreendimentos Econdémicos Solidarios: organizacoes
de carater associativo que realizam atividades econémicas,

cujos participantes sejam trabalhadores do meio urbano ou

rural e exercam democraticamente a gestao das atividades

e a alocacdo dos resultados;

36
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No Brasil temos também o Férum
Brasileiro de Economia Solidaria,
bem como os Féruns Estaduais de
Economia Solidaria. O Férum se auto
define da seguinte maneira: “O Férum
Brasileiro de Economia Soliddria (FBES)
€ um instrumento do movimento da
Economia Solidaria e espaco de
articulacao e didlogo entre diversos
atores, diversas atrizes e movimentos
sociais pela construcdo da economia
solidaria, como base fundamental
de outro desenvolvimento

socioeconémico para o Brasil.”

Em 2020, fruto da conjuntura politica
e também da Covid-19, poucas acoes

movimentaram o Forum.

37



Com essas breves informacdes
sobre o Comércio Justo,
podemos concluir,
simplificando um pouco o
quadro, que existem dois
caminhos. O internacional,
onde cada cooperativa ou
empreendimento deve buscar
saber se as exigéncias feitas
para participar deste mercado
sao compensadas pelo preco,
pelo prémio e pela garantia de
venda. Um segundo caminho
€ buscarmos mercados
nacionais que tenham, de
forma explicita ou implicita,
compromisso com valorizar

a producao que seja oriunda

de cooperativas auténticas,
agricultores familiares, povos e
comunidades tradicionais. Neste
caso, trata-se menos de uma
certificacao especifica e mais

de associar o produto/marca a
esses valores, de justica social e

solidariedade coletiva.

Na vamos proxima cartilha
saber um pouco mais sobre
como certificar a producao,
Caso queiramos optar por um
destes mercados, de comércio
justo internacional ou de

produtos organicos.
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Experiéncia no tema:
Ecovarzea -
Assentamento
Padre Gino



PORQUE SURGIU?

O Assentamento Padre Gino surgiu a
partir da Luta pela Terra, no municipio
de Sapé, estado da Paraiba, em parceria
com a Comissao Pastoral da Terra,

em 1996, quando, houve uma grande
ocupacao envolvendo trés fazendas. De
uma das desapropriacdes, fruto desta
mobilizacao, surgiu o Assentamento
Padre Gino. Como uma forma de
melhora a condicao de vida das familias,
com o tempo, criamos um espaco de
comercializacdo para a venda do que
era produzido. Foi assim, a partir de todo
esse esforco, que surgiu a Ecovarzea no
ano de 2001. Hoje ela conta com

40 familias associadas.



O QUE VENDE ATUALMENTE?

Sao mais de 70 diferentes produtos,
entre hortalicas, frutas e raizes. Na
feira existem também produtos
transformados, como goma de
mandioca, bolos e doces.

QUAL A PRINCIPAL ESTRATEGIA

DE COMERCIALIZACAO?

A Ecovdrzea tem como principal canal

de comercializac¢ao as Feiras Agroecoldgicas.
Atualmente participa de trés edicdes.

Na capital, Joao Pessoa. E no prdprio
municipio de Sapé. Além das feiras,
a Ecovarzea vende também por um



aplicativo desenvolvido em conjunto com
a Universidade Federal da Paraiba, com
cestas customizadas que sao entregues

nas feiras da capital.

PORQUE O BUSCAR UMA FORMA

PROPRIA DE COMERCIALIZAR?

A partir da conquista da terra surgiu o
processo de organiza¢ao interna para
a producao e comercializacao, com o
apoio da Comissao Pastoral da Terra.

A intenc¢ao era produzir e comercializar
de forma auténoma, visto a situacao

em que os atravessadores comumente
ficavam com uma parcela grande dos
ganhos, chegando até a 50% do preco

final dos produtos entregue pelas familias.



QUAIS AS MAIORES DIFICULDADES

PELAS QUAIS PASSOU?

O maior desafio da Ecovarzea,

que pensavam os associados ser a
comercializacao, foi a diversificacao

da producao, onde o planejamento
produtivo foi e € uma busca constante.
Conseguiram identificar essa fragilidade
a partir do didlogo com consumidores,
0 que propiciou uma mudanca e uma
busca constante por superar dificuldades
relacionadas ao ambiente, clima, falta
de agua.

A ECOVARZEA POSSUI CERTIFICACAO?

Os feirantes estao organizados em
uma OCS - Organizacao de Controle

Social, uma das formas previstas na



legislacao brasileira para reconhecimento
da qualidade organica da producao.
O assentamento ainda nao buscou

nenhuma outra certificacdo.
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>Segundo consta no site da FLO, Prémio Fairtrade é
uma quantia adicional de dinheiro, paga sobre o preco
de venda, que agricultores ou trabalhadores investem
em projetos de sua escolha. Eles decidem juntos como
gastar o Prémio Fairtrade para alcancar seus objetivos,
como melhorar sua agricultura, negdcios ou saude e
educag¢ao em sua comunidade.
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